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Sehr geehrte Damen und Herren, 

ein altes Sprichwort sagt: „Handel ist Wandel“ – aber noch nie war dieser Wandel so schnell und 

tiefgreifend wie heute, der Einzelhandel erlebt eine umfassende Transformation. 

Was passiert gerade und in den nächsten Jahren im Handel?  Wie läuft der Wandel ab? Was wird das 

Ergebnis sein? Gibt es das überhaupt – oder geht es immer weiter? Wird alles mehr oder weniger 

digital und gibt es dadurch noch mehr Online-Business und dafür aber Insolvenzen im stationären 

Geschäft? Wie verändert Automatisierung und KI – Künstliche Intelligenz den Einzelhandel? Welche 

Strategien sind angesagt?  

Fragen über Fragen - und neue Entwicklungen gibt es reichlich.  

In meiner aktuellen Studie  

TRANSFORMATION EINZELHANDEL 2030 ff 

          Ca. 450 Seiten mit etwa 70 Übersichten/Grafiken 

versuche ich Ihnen im Verbund mit den Forschungs-Ergebnissen von anderen Autoren/Beratern 

aufzuzeigen, was heute und in naher Zukunft auf Sie zukommt und wie Sie damit umgehen können.  

Lassen Sie sich von diesem Angebots überzeugen, ich freue mich auf Ihre Antwort und einen 

eventuellen Lieferauftrag!  → Bis zum 09.02.2024 gilt ein Frühbucher-Nachlass (s. letzte Seite)! 

                                                 → Auslieferung sofort. 

Viele Grüße aus Köln 

 

Ulrich Eggert 

UEC | Ulrich Eggert Consult + Research, Köln 

 

PS 1: Bis zum 09.02.2024 mit interessantem Frühbucher-Nachlass (s. letzte Seite)! 

 
 

 

 

                  ZUKUNFT ERKENNEN – ZUKUNFT GESTALTEN  
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