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Sehr geehrte Damen und Herren, 

es ist viel passiert in den letzten Monaten: Handel, Vertrieb und Wirtschaft wurden kräftig 

durchgerüttelt. Auch Trends sind einer ständigen Entwicklung unterworfen, Jahr für Jahr gilt es, Neues 

zu erkennen und daraus die richtigen Konsequenzen zu ziehen. 

Aber: was kommt jetzt? Wie könnten die nächsten Monate und Jahre sich entwickeln? 

In meiner neuen Trend- und Strategiestudie - 

ZUKUNFTSTRENDS 2022/25/30 

Ca 595 Seiten mit etwa 125 Übersichten/Grafiken  

die auf den aktuellen Entwicklungen aufsetzt, möchte ich Ihnen nach 25jähriger Erfahrung in der 

Trendforschung darlegen, was in den nächsten Jahren bis 2030 auf Sie und Ihr Unternehmen 

zukommen dürfte und wie Sie sich darauf strategisch einstellen können.  

Es gibt so gut wie keine Überschneidungen mit der Studie TRENDS 2021/30 aus 2021! 

Aber: vielfache Internet-Verknüpfungen zu den Original-Quellen. 

Lassen Sie sich von dieser Angebots-Unterlage überzeugen, ich freue mich auf Ihre Antwort und einen 

eventuellen Lieferauftrag!  → Bis zum 31.03.2022 gilt ein Frühbucher-Nachlass (s. vorletzte Seite)!! 

Viele Grüße aus Köln 

 

 

 

Gez. Ulrich Eggert 

UEC | Ulrich Eggert Consult + Research, Köln 

 

 

 

 

 

PS. Bis zum 31.03.2022 mit interessantem Frühbucher-Nachlass (s. vorletzte Seite)! 
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