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Sehr geehrte Damen und Herren,

neues Jahr – neue Trends!? Nun, Handel und Vertrieb sind nicht nur, aber vor allem durch die Digita-
lisierung einem extremen Wandel unterworfen, der sich eher noch beschleunigen wird. 

Automatisierung, Augmented und Virtual Reality, Digitalisierung der Outlets, Digital Workspace, KI – 
Künstliche Intelligenz, Algorithmen, aber auch Kooperation, Vertikalisierung, 3D-Druck, Empfehlungs- 
Marketing, Logistik, Verbrauchererwartungen … heißen hier nur einige wenige Stichworte, um die es 
in meiner neuen Studie geht:

TRENDWELTEN - IN UND UM HANDEL & VERTRIEB 2018 – 2025/30
etwa 500 Seiten mit gut 90 Abbildungen/Übersichten/Tabellen/Anlagen

Lassen Sie ich von diesem Angebot überzeugen: Auf Basis meiner über 30-jährigen Branchener-
fahrung sowie den Forschungsergebnissen vieler Dritter zitierter Autoren/Quellen möchte ich Ihnen 
aufzeigen, was in den nächsten Jahren auf Sie zukommen wird.

Bis zum 24. April gilt ein interessanter Subskriptionsreis, vgl. Coupon am Schluss!

Viele Grüße aus Köln
Ihr

Ulrich Eggert
UEC | Ulrich Eggert Consult+Research.Köln

PS:	 Subskriptionspreis bis zum 24. April 2018!

Trend- und Strategie-Studie
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