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ZUKUNFT HANDEL — NACH CORONA

Sehr geehrte Damen und Herren,

es ist viel passiert in den letzten Monaten: Handel, Vertrieb und Wirtschaft wurden kraftig
durchgerittelt.

Aber: was kommt jetzt? Wie kdnnten die ndchsten Monate und Jahre sich entwickeln?

In meiner neuen Trend- und Strategiestudie, die auf den aktuellen Entwicklungen aufsetzt, méchte ich
Ihnen nach 25jahriger Erfahrung in der Trendforschung darlegen, was in den nachsten Jahren bis 2030
auf Sie und Ihr Unternehmen zukommen diirfte und wie Sie sich darauf strategisch einstellen kénnen.
Volle Digitalisierung im Vertreib, E-Commerce, Plattform-Okonomie, Kiinstliche Intelligenz, smarte
Technologien im stationaren Handel, voll-automatisierte Laden, gedandertes Kauferverhalten, ... sind

nur einige Aspekte, um die es geht in der Studie

TRENDS 2021/30 IN HANDEL, VERTRIEB, WIRTSCHAFT UND
GESELLSCHAFT

Ca 620 Seiten mit etwa 250 Ubersichten/Grafiken
Die Wirtschaft wird in vielen Aspekten anders aussehen als heute, sie wird anders und differenzierter
auftreten (mussen)!
Lassen Sie sich von dieser Angebots-Unterlage lGiberzeugen, ich freue mich auf lhre Antwort und einen
eventuellen Lieferauftrag! -> Bis zum 09.04. d.). gilt ein Subskriptionspreis, also Frithbucher-
Nachlass (s. vorletzte Seite)!!

Viele GruRe aus Koln

Gez. Ulrich Eggert
UEC | Ulrich Eggert Consult + Research, Koin

PS. Bis zum 09.04.2021 mit interessantem Friihbucher-Nachlass (s. vorletzte

Seite)!

ZUKUNFT ERKENNEN — ZUKUNFT GESTALTEN
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Die Studie umfasst etwa 600 Seiten

mit 250 Abbildungen und Ubersichten

Xl © Ulrich Eggert Consult + Research, Kéln 2020



ZUKUNFT HANDEL — NACH CORONA

Telefax: 02234 9 48 95 33
Auftragscoupon Telefon: 02234 94 39 37
UEC | ULRICH EGGERT CONSULT+RESEARCH E-Mail: mail@ulricheggert.de
An der Ronne 238 Internet: www.ulricheggert.de
50859 Koln

Trend- und Strategie-Studie

TRENDS 2021/30 IN HANDEL, VERTRIEB,
WIRTSCHAFT UND GESELLSCHAFT

Hiermit bestellen wir zur sofortigen Lieferung o. g. Studie(n) in elektronischer
Version als Download bzw. per Mail-Anlage zum Preis von:

= 685,-- € plus gesetzl. MwSt. bei Bestellung bis zum 09.04.2021 (Subskription)
= 850,--€ plus gesetzl. MwSt. bei Bestellung danach

Der Rechnungsbetrag ist abzugsfrei nach Lieferung und Rechnungserhalt sofort
fallig. Bitte liefern Sie an folgende Anschrift:

Vor- und ZUNahme: ........oocuiiiiinieie e e e nnee e
FITMA: oo
Abteilung/Stellung: ........oooiii e
Y 0 = PR
g Y 0 ) o PR
=] (S5 () o R
E-Mail: o e e e e e e e
UStID. / VAT No. (AUSIand): ..ot e e e e

|___| Wir bitten um zusdtzliche Lieferung der Ubersichten/Charts der
Studie in offener ppt-Version fiir 100,-- € bis 09.04.2021, danach 150,--€
plus gesetzl. MwSt. (bitte ankreuzen, wenn gewiinscht).

Datum /UntersChrift: ...

© Ulrich Eggert Consult + Research, Kéln 2020 1



ZUKUNFT HANDEL — NACH CORONA

© Ulrich Eggert Consult + Research, Kéln 2020



