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Sehr geehrte Damen und Herren, 

es ist viel passiert in den letzten Monaten: Handel, Vertrieb und Wirtschaft wurden kräftig 

durchgerüttelt.  

Aber: was kommt jetzt? Wie könnten die nächsten Monate und Jahre sich entwickeln? 

In meiner neuen Trend- und Strategiestudie, die auf den aktuellen Entwicklungen aufsetzt, möchte ich 

Ihnen nach 25jähriger Erfahrung in der Trendforschung darlegen, was in den nächsten Jahren bis 2030 

auf Sie und Ihr Unternehmen zukommen dürfte und wie Sie sich darauf strategisch einstellen können. 

Volle Digitalisierung im Vertreib, E-Commerce, Plattform-Ökonomie, Künstliche Intelligenz, smarte 

Technologien im stationären Handel, voll-automatisierte Läden, geändertes Käuferverhalten, … sind 

nur einige Aspekte, um die es geht in der Studie  

TRENDS 2021/30 IN HANDEL, VERTRIEB, WIRTSCHAFT UND 

GESELLSCHAFT 

Ca 620 Seiten mit etwa 250 Übersichten/Grafiken 

Die Wirtschaft wird in vielen Aspekten anders aussehen als heute, sie wird anders und differenzierter 

auftreten (müssen)! 

Lassen Sie sich von dieser Angebots-Unterlage überzeugen, ich freue mich auf Ihre Antwort und einen 

eventuellen Lieferauftrag!  → Bis zum 09.04. d.J. gilt ein Subskriptionspreis, also Frühbucher-

Nachlass (s. vorletzte Seite)!! 

Viele Grüße aus Köln 

 

Gez. Ulrich Eggert 

UEC | Ulrich Eggert Consult + Research, Köln 

 

 

PS. Bis zum 09.04.2021 mit interessantem Frühbucher-Nachlass (s. vorletzte 

Seite)! 
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