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Sehr geehrte Damen und Herren, 

eins haben die Monate der Pandemie deutlich gezeigt: der Stationäre Einzelhandel wird nur mit 

Technologie und Digitalisierung überleben können – der Online-Shop dann als „Sahnehäubchen“ 

eventuell noch oben drauf. 

Aber: welche Technologien gibt es? Wie können sie wann und wo eingesetzt werden? 

In meiner neuen Trend- und Strategiestudie, die auf den aktuellen Entwicklungen aufsetzt, möchte ich 

Ihnen nach 30jähriger Erfahrung in der Handels-Beratung und -Trendforschung darlegen, was in den 

nächsten Jahren an vorwiegend digitalen Techniken/Technologien auf Sie und Ihr Unternehmen 

zukommen dürfte und wie Sie damit strategisch umgehen können. Künstliche Intelligenz, Virtual und 

Augmented Reality, smarte Technologien im stationären Handel vor Ort von Digital Signage, 

Geofencing, Intelligenten Einkaufswagen und Smart Shelves bis 3D-Druck, Self-Scanning, voll-

automatisierte autonome Läden ohne Personal …. sind nur einige Aspekte, um die es geht in der Studie  

RETAIL TECH 2021 –  

(Digitale) Technologien für den stationären Handel  

Ca. 510 Seiten mit etwa 260 Übersichten/Grafiken 

Über 100 besprochene Techniken/Technologien 

Der Stationäre Handel wird Technologie-Träger werden (müssen)! 

Lassen Sie sich von dieser Angebots-Unterlage überzeugen, ich freue mich auf Ihre Antwort und einen 

eventuellen Lieferauftrag!  → Bis zum 30.06.2921 gilt ein Subskriptionspreis, also Frühbucher-

Nachlass (s. vorletzte Seite)!!  

Auslieferung sofort. 

Viele Grüße aus Köln 

 

Ulrich Eggert 

UEC | Ulrich Eggert Consult + Research, Köln 

 

 

PS. Bis zum 30.06.2021 mit interessantem Frühbucher-Nachlass (s. vorletzte Seite)! 

 

                  ZUKUNFT ERKENNEN – ZUKUNFT GESTALTEN  
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