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Sehr geehrte Damen,
sehr geehrte Herren,

Handel ist wahrlich Wandel, aber momentan erleben wir geradezu das Tempo einer Han-
delsrevolution – und das einer Revolution ohne absehbares Ende!

Amazon, Zalando & Co. sind dafür nicht allein mit ihren E-Shops verantwortlich, aber sie 
sind wesentliche Treiber. Neue Technologien wie RFID, NFC, die Smartphones geben ihren 
Teil dazu – und am Horizont klopft bereits ganz konkret der 3D-Druck an. 3D steht heute 
dort, wo das Internet vor 15 Jahren war: interessant, aber noch unwichtig. Und in 12-15 
Jahren? Dann wird auch diese Technologie ihren Anteil am Konsumgütervertrieb – ohne 
Hersteller, ohne Handel, ohne Logistiker – haben, sicherlich bei 7-8%! 

Lassen Sie sich bereits heute informieren, was auf Sie zukommt und wie Sie damit umgehen 
können. Meine aktuelle Studie MEGATRENDS HANDEL II – TRENDUPDATE  2025/30 
baut auf der Studie MegaTrends 2020: HandelsTrends aus dem Jahr 2011 auf, sie ist kein 
„alter Wein in neuen Schläuchen“, sondern greift vor allem neue Themen auf und erweitert 
einige weiterhin gültige „alte“ Trends um neue Aspekte.

Bezieher der damaligen Studie erhalten auf die neue einen Preisvorteil, Neubesteller erhalten 
bei einer ergänzenden Bestellung der „alten“ diese zu einem symbolischen Preis von 150 €.
Lassen Sie sich vom Inhalt dieses Angebotes überzeugen, bis zum 31. Oktober gilt ein 
Subskriptionsnachlass!

Mit den besten Grüßen aus Köln
Ihr

Ulrich Eggert
Ulrich Eggert Consulting.Köln

Markt- und Strategie-Studie
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Bitte senden Sie uns Informationen über Ihre anderen Veröffentlichungen.

Sie dürfen uns gerne gelegentlich über Neuigkeiten aus Ihrem Hause an obige E-Mail-Adresse informieren.

Vor- und Zuname:

Firma:

Abteilung/Stellung:

Straße:

PLZ + Ort:

Telefon:

E-Mail:

Datum Unterschrift

Hiermit bestellen wir zur sofortigen Lieferung ein Exemplar der o. g. Studie zum Preis von/in der Ver-
sion (bitte ankreuzen):

Jeweils zzgl. gesetzl. MwSt. (derzeit 19%).
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Bei Bestellung  
ab dem  

01.11.2013

Bei Bestellung
bis zum 

31.10.2013

•	 als	Download 585,00 € 745,00 €

•	 als	individueller Farbdruck, gebunden, inkl. CD-ROM 685,00 € 845,00 €

•	 Außerdem alle Charts als offene Powerpoint-Prä-
sentation für den eigenen Gebrauch für zusätzlich

+ 125,00 €+ 100,00 €

•	 als	CD-ROM 645,00 € 785,00 €

Kennung:

Der Rechnungsbetrag ist abzugsfrei nach Lieferung und Rechnungserhalt sofort fällig.

Bitte liefern Sie an folgende Anschrift:

Als bisher schon Bezieher der Studie  MegaTrends 2020: HandelsTrends aus 
2011 erhalten wir einen Nachlass von 200,– € auf unsere Bestellung.
Ergänzend bestellen wir zusätzlich die Studie MegaTrends 2020: HandelsTrends aus 2011 
(zum Inhalt vgl. www.ulricheggert.de):

•	 als	Download 150,00 € 200,00 €

•	 als	individueller Farbdruck, gebunden, inkl. CD-ROM 250,00 € 300,00 €

•	 Außerdem alle Charts als offene Powerpoint-Prä-
sentation für den eigenen Gebrauch für zusätzlich

+ 125,00 €+ 100,00 €

•	 als	CD-ROM 150,00 € 200,00 €
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