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Sehr geehrte Damen,
sehr geehrte Herren,

Luxus ist der Inbegriff der Sehnsüchte aller Verbraucher – möchte man meinen. Aber die 
Realität zeigt, dass nur wenige bereit und in der Lage sind, dafür das notwendige Geld auf-
zubringen und so sind und bleiben Luxusangebote Nischenmärkte, allerdings mit enormem 
Potenzial – wenn denn wie momentan die Konjunktur mitspielt. Der Markt in Deutschland 
ist extrem volatil, aber er ist doch mit über 25 Mrd. € Umsatz p.a. größer als gedacht, denn 
hier ist er anders als sonst in der Welt: Autos, Möbel, Häuser, Dienstleistungen etc. spielen 
eine viel größere anteilige Rolle.

Ich habe für Sie 

•	 aktuelle Marktdaten nach über 50 Waren- und Dienstleistungsgruppen geschätzt 
und berechnet,

•	 Trends und künftige Entwicklungen aufgezeichnet und
•	 moderne Vertriebs-/Verkaufsstrategien entwickelt.

Lassen Sie sich von meinem Angebot überzeugen mit einem angemessen Subskriptions-
nachlass bis zum 15. Oktober, ich freue mich auf Ihren Auftrag!

Mit den besten Grüßen aus Köln
Ihr

Ulrich Eggert
Ulrich Eggert Consulting.Köln

PS: Beachten Sie den Frühbuchernachlass bis zum 15. Oktober 2012!!

Markt- und Strategie-Studie



H2020 - Angebot I

ULRICH EGGERT CONSULTING – An der Ronne 238 – 50859 Köln – Tel .  +49 2234 943937

Inhaltsverzeichnis

A	 Was ist Luxus? – Zum Luxusver-
ständnis

B	 Beeinflussungsfaktoren der Luxus-
märkte

B.1	 Geopolitische Trends
B.2	 Global-ökonomische Trends
B.3	 Wirtschaftstrends in Deutschland und Europa
B.4	 Verbraucher, Konsum und andere globale 

Indikatoren
B.5	 Strukturelle Handelsentwicklungen
B.6	 Handelstrends 2020/25

C	 Vom Produkt über Premium zum Luxus
C.1	 Konsumalternativen
C.2	 Weshalb Luxus? – Zum Denken und Verhalten 

der Luxuskäufer
C.2.1	 Premium – die Vorstufe zum Luxus
C.2.2	 Vom Premium zum Luxus
C.2.2.1	 Ergänzende Erläuterungen zum Luxusbegriff
C.2.2.2	 Kaufmotive
C.2.2.3	 Luxus ist mehr als Premium, auch in preis-

licher Sicht
C.2.2.4	 „New Luxury“ – der Zeitenwandel und die 

innere Hierarchie des Luxus

D	 Die „Reichen“ dieser Welt – das Käufer-
potenzial für Luxus

D.1	 Weltweit
D.2	 Deutschland
D.2.1	 Einkommen
D.2.2	 Vermögen
D.2.3	 Erbschaften

E	 Der Markt für Luxusgüter
E.1	 Weltweit – global und nach Regionen
E.2	 Special: Der Markt Indien für Luxus
E.3	 Der globale Luxusmarkt nach Branchen bzw. 

Warengruppen

E.4	 Herkömmliche Vertriebswege und Situation in 
den Metropolen dieser Welt

E.4.1	 Grundsätzliches zum Vertrieb
E.4.2	 Marktanteile der wichtigsten Vertriebswege
E.4.3	 Die Luxusmeilen europäischer Metropolen
E.5	 Der deutsche Luxusmarkt
E.5.1	 Der Nachfragemarkt – Inlandsumsätze nach 

über 50 einzelnen Warengruppen
E.5.2	 Die Wertschöpfung des Luxussektors in 

Deutsch-land
E.5.3	 Kerntrends im deutschen Luxusmarkt
E.6	 Entwicklungen & Trends in den Luxusmärkten 

der Welt
E.6.1	 Globale Entwicklungen
E.6.2	 Sonderentwicklungen im deutschen Markt
E.6.3	 Der Luxus der Zukunft

F	 Der Faktor „MARKE“ im Luxusgeschäft
F.1	 Corporate Identity (CI)
F.2	 Branding – das Wesentliche zum Thema Marke
F.3	 Corporate Branding: das Unternehmen als 

Marke
F.4	 Vom Produkt zur Marke und Luxusmarke
F.5	 Konzept der Markenidentität als Erfolgsfaktor 

für Luxusstrategien
F.5.1	 Die funktionale Komponente
F.5.2	 Die emotionale Komponente
F.6	 Das Phasenmodell zur Luxusmarkenführung
F.6.1	 Einführung: Aufbau der Markenidentität
F.6.2	 Vertiefung: Etablierung der Symbolkraft
F.6.3	 Ausdehnung: Ausschöpfung alternativer 

Wachstumspfade
F.6.4	 Revitalisierung: Aktualisierung der Marke-

nidentität
F.7	 Markendehnung und Markentransfer
F.8	 Markenwerte
F.9	 Die Top-Luxusmarken
F.9.1	 Weltweit
F.9.2	 Deutschland
F.9.3	 Luxus-Holdings



H2020 - Angebot I

Fax +49 2234 9489533 – E-Mail  :  mail@ulr icheggert.de – www.ulr icheggert.deULRICH EGGERT CONSULTING – An der Ronne 238 – 50859 Köln – Tel .  +49 2234 943937

Inhaltsverzeichnis

Ca. 500 Seiten und über  
370 Abbildungen/Charts

G	 Moderne Vertriebsansätze für die 
Luxusmärkte der Zukunft

G.1	 Entwicklungen im Vertrieb 2020
G.1.1	 Herausforderungen im Vertrieb
G.1.2	 Erfolgsfaktoren im Vertrieb
G.1.3	 Trend-Szenario B2B
G.1.4	 Der Wandel des B2B-Vertriebs
G.1.5	 „Neue“ Vertriebsformate
G.2	 Vertikalisierung im Vertrieb
G.2.1	 Zielkonflikte Hersteller/Handel im Vertrieb
G.2.2	 Die Konvergenz der Wirtschaftsstufen
G.2.3	 Verbraucher-orientierte Grundsatzkonzepte
G.2.4	 Vertikalisierung der Industrie
G.2.5	 Direktvertrieb – eine Variante der Vertikalisie-

rung
G.2.6	 Factory Outlets/Factory Outlet Center
G.2.7	 Flächenpartnerschaften
G.2.8	 Kommission und Konsignation
G.2.9	 Quintessenz zur Vertikalisierung
G.3	 Kooperation und “Strategische Allianzen”
G.3.1	 Basics zu Kooperation
G.3.2	 Systembildung
G.4	 Vertriebskoordination durch Verträge: Ver-

tragsvertrieb
G.4.1	 Ausgangslage
G.4.2	 Wirtschaftliche Erfolge durch Franchise
G.4.3	 Franchise versus Etablierung eines eigenen 

Verkaufs-/Filialnetzes
G.4.4	 Lizenzen

G.5	 Horizontale Vertriebskooperation mehrerer 
Anbieter

G.5.1	 Basics zur horizontalen Kooperation
G.5.2	 Special: Kooperative Vertriebsinitiativen
G.6	 Exkurs: Auslandsvertrieb
G.7	 Begleitende laterale Kooperation
G.8	 Cluster-Bildungen und Agglomerationen
G.8.1	 Klassische Standortkooperation
G.8.2	 Shopping Center
G.8.3	 Airport Shopping
G.8.4	 Reminder: FOC
G.9	 Internet und Multi Channel Vertrieb für Luxus-

produkte
G.10	 Kundenbindung & CRM

G.10.1	 Von Kundenorientierung über Kundenkarten 
zum Kundenclub

G.10.2	 Social Marketing im Luxusgeschäft
G.11	 Problemlösung durch Dienstleistung und 

Services
G.11.1	 B2C-Leistungen
G.11.2	 B2B-Leistungen
G.12	 Emotionalisierung & Lifestyle – Erlebnishandel
G.13	 Sponsoring in Luxusmärkten
G.14	 Marken- und Marketing-Kooperationen

H	 NGM – Netzgeführte Marken als Vir-
tuelle Luxus-Unternehmen

I	 Luxusvertrieb funktioniert, wenn …



H2020 - Angebot I

A U F T R A G S C O U P O N
ULRICH EGGERT CONSULTING.Köln
Ulrich Eggert
An der Ronne 238
50859 Köln

Z U K U N F T  E R K E N N E N  –  Z U K U N F T  G E S T A L T E N

Telefax:	 02234 9 48 95 33
Telefon:	 02234 94 39 37
E-Mail:	 mail@ulricheggert.de
Internet:	 www.ulricheggert.de

 

MArkt- und Strategie-Studie

Bitte senden Sie uns Informationen über Ihre anderen Veröffentlichungen.

Sie dürfen uns gerne gelegentlich über Neuigkeiten aus Ihrem Hause an obige E-Mail-Adresse informieren.

Vor- und Zuname:

Firma:

Abteilung/Stellung:

Straße:

PLZ + Ort:

Telefon:

E-Mail:

Datum	 Unterschrift

Hiermit bestellen wir zur sofortigen Lieferung ein Exemplar der o. g. Studie zum Preis/in der Version 
(bitte ankreuzen):

Jeweils zzgl. gesetzl. MwSt. (derzeit 19%).

Luxus
Märkte & Vertrieb



Bei Bestellung  
ab dem  

16.10.2012

Bei Bestellung
bis zum 

15.10.2012

•	 als Download 785,00 € 885,00 €

•	 als individueller Farbdruck, gebunden, inkl. CD-ROM 885,00 € 985,00 €

•	 Außerdem alle Charts als offene Powerpoint-Prä-
sentation für den eigenen Gebrauch für zusätzlich

+ 175,00 €+ 110,00 €

•	 als CD-ROM 835,00 € 935,00 €

Kennung:

Der Rechnungsbetrag ist abzugsfrei nach Lieferung und Rechnungserhalt sofort fällig.

Bitte liefern Sie an folgende Anschrift:


