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Sehr geehrte Damen,
sehr geehrte Herren,

Luxus ist der Inbegriff der Sehnsüchte aller Verbraucher – möchte man meinen. Aber die 
Realität zeigt, dass nur wenige bereit und in der Lage sind, dafür das notwendige Geld auf-
zubringen und so sind und bleiben Luxusangebote Nischenmärkte, allerdings mit enormem 
Potenzial – wenn denn wie momentan die Konjunktur mitspielt. Der Markt in Deutschland 
ist extrem volatil, aber er ist doch mit über 25 Mrd. € Umsatz p.a. größer als gedacht, denn 
hier ist er anders als sonst in der Welt: Autos, Möbel, Häuser, Dienstleistungen etc. spielen 
eine viel größere anteilige Rolle.

Ich habe für Sie 

•	 aktuelle	 Marktdaten	 nach	 über	 50	Waren-	 und	 Dienstleistungsgruppen	 geschätzt	
und berechnet,

•	 Trends	und	künftige	Entwicklungen	aufgezeichnet	und
•	 moderne	Vertriebs-/Verkaufsstrategien	entwickelt.

Lassen Sie sich von meinem Angebot überzeugen mit einem angemessen Subskriptions-
nachlass bis zum 15. Oktober, ich freue mich auf Ihren Auftrag!

Mit den besten Grüßen aus Köln
Ihr

Ulrich	Eggert
Ulrich	Eggert	Consulting.Köln

PS: Beachten Sie den Frühbuchernachlass bis zum 15. Oktober 2012!!

Markt- und Strategie-Studie
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