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Sehr geehrte Damen und Herren, 

mittlerweile wachsen sogar auch die Bäume der Online-Märkte nicht mehr grenzenlos in den Himmel. 

Deshalb ist es immer wichtiger, persönlich und passgenau auf die potentiellen Kunden zugeschnitten 

im Markt zu agieren – und zwar im Offline-Geschäft genauso wie im Online-Business. Das macht es für 

alle Anbieter erforderlich, immer mehr Daten über die Kunden zu erfahren (BIG DATA) und diese so zu 

analysieren, und zwar im Voraus, dass daraus immer stärker individualisierte Marketing- und 

Vertriebskampagnen entstehen können. Das Ganze schnell und möglichst in Echtzeit. 

Aber auch die Kosten in Handel, Vertrieb und Marketing steigen überall, auf allen Ebenen: dagegen 

sich zu wehren bzw. die Kampagnen zu entwickeln braucht es Digitalisierung, in beiden Fällen immer 

mehr zudem mit/durch Automatisierung und all das bedarf dann letztlich des Einsatzes von KI – 

Künstlicher Intelligenz. 

In meiner neuen Studie  

KI – KÜNSTLICHE INTELLIGENZ in Handel, Vertrieb und Marketing  

Ca. 500 Seiten mit etwa 120 Übersichten/Grafiken 

Versuche ich Ihnen im Verbund mit anderen Autoren/Beratern/Forschern aufzuzeigen, wie heute und 

vor allem in Zukunft Künstliche Intelligenz für die Zwecke von Industrie, Handel und anderen Anbietern 

eingesetzt werden kann/wird. 

Lassen Sie sich von diesem Angebots überzeugen, ich freue mich auf Ihre Antwort und einen 

eventuellen Lieferauftrag!  → Bis zum 30.11.2022 gilt ein Frühbucher-Nachlass (s. vorletzte Seite)!!  

Auslieferung sofort. 

Viele Grüße aus Köln 

 

Ulrich Eggert 

UEC | Ulrich Eggert Consult + Research, Köln 

 

 

PS. Bis zum 30.11.2022 mit interessantem Frühbucher-Nachlass (s. vorletzte Seite)! 
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