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Sehr geehrte Damen,
sehr geehrte Herren,

die Entwicklungen rund um Internet, E-Commerce & Co. überschlagen sich: Das Handy ersetzt den 
PC, Social Marketing verdrängt klassische Werbung, Amazon, Zalando & Co. verdrängen nicht nur 
den stationären Handel sondern auch die vielen Start Ups, 3D-Druck stellt mittelfristig dann wieder 
alles in Frage. 

Das sind nur einige aktuell erkennbare Entwicklungsaspekte, aber das Moore´sche Gesetz gilt auch 
hier: alles wird immer schneller, disruptive Entwicklungen verdrängen Althergebrachtes, stellen gerade 
gewonnene Erkenntnisse wieder aus den Kopf.

In meiner neuen Studie HANDELS- UND VERTRIEBSTRENDS III - All about Digitalisierung, 
Internet, E-Commerce & Co. habe ich versucht, auf über 600 Seiten über 300 Trends und Ent-
wicklungen für Sie aufzuzeigen, zu kommentieren und Konsequenzen/Strategien zu entwickeln.

Lassen Sie sich von diesem Angebot überzeugen,  bis zum 17. August 2015 gilt ein Subskrip-
tionsnachlass!

Viele Grüße aus Köln,
Ihr

Ulrich Eggert
Ulrich Eggert Consulting.Köln

PS: Subskriptionspreis bis zum 17. August 2015  s. Bestell-Coupon!
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