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Sehr geehrte Damen,
sehr geehrte Herren,

aktuelle Prognosen diverser Institute sagen weiterhin ein stiirmisches Wachstum des Online-
Handels voraus. Aber kaum jemand wagt einen Blick Uber 2020 hinaus.

Diese Studie méchte u.a. diese Llcke flllen und Ihnen eine langfristige Trend-Prognose fiir die
Jahre 2020, 2025 und 2030 liefern, und zwar auf Basis einer ebenso weiten Prognose der gesamten
Handelsumsatze bis 2030! Es geht um Online-Umsétze und Online-Anteile nach Segmenten:
Gesamt, Food, Non-Food und etwa 25 Non-Food-Branchen. Dabei werden die Forschungen aller
relevanten Institutionen zum Abgleich mit herangezogen, z.T. auch auf europdischer Ebene, aber
letztlich eine eigene Prognose erstellt. Dadurch ist die Studie getragen von einer Fllle von Uber
160 Charts auf etwa 250 Seiten.

Zusammen mit meiner ebenso aktuellen Studie Uber die ,QUALITATIVEN Entwicklungen im E-
Commerce 2025/30“ erhalten Sie so eine komplette Ubersicht der Trends und Entwicklungen in
diesem und dem nachsten Jahrzehnt. Beim Erwerb beider Studien, auch nacheinander, erhalten Sie
auf diese quantitative Studie einen ordentlichen Zusatz-Nachlass!

Lassen Sie sich von diesem Angebot und der Datenfllle Uberzeugen — ich freue mich auf Ihren Auftrag,
wie immer mit interessantem Subskriptionsnachlass.

Viele GriiBe aus Koln,
lhr

Ulrich Eggert 3 M

Ulrich Eggert Consulting.Kéin

PS:  Subskriptionspreis bis zum 5. Oktober 2015 »> s. Bestell-Coupon!
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