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Sehr geehrte Damen und Herren,

E-Commerce ist ein „alter Hut“, Industrie 4.0 ist heiß in der Diskussion - aber ein neues Thema drängt 
sich bereits mit aller Macht auf: Additive Manufacturing / Additive Fertigung oder kurz: 3D-DRUCK.

Was das Internet vor 15 Jahren war, ist heute 3D-Druck: man spricht drüber, hält es für ganz interes-
sant – aber man schiebt es gerne auf die nächste Generation. Aus Internet und E-Commerce wurde 
geradezu eine Revolution für Handel, Vertrieb und Kommunikation mit dem Ergebnis, dass momentan 
der Reihe nach Unternehmen „aus der Kurve fliegen“. Der Zug hier ist bereits abgefahren!!

Der „3D-Zug“ rollt auch schon, noch können Sie aufspringen, aber das Zeitfenster wird bereits enger! 
Was ist 3D? Was kann er? Ist er bereits reif für den Massenmarkt? Wie groß sind die INPUT- und 
OUTPUT-Märkte – heute, 2020, 2025,2030? Welche Marktanteile sind zu erwarten? Welche Chancen 
bietet er wem? Wie ändern sich die Geschäftsmodelle? –All das sind Fragen, auf die ich für Sie nach 
jahrelanger Recherche eine Antwort finden möchte in der ersten deutschen Studie zum Thema 3D 
mit dieser umfassenden Betrachtung.

Ein umfangreiches SPECIAL beschäftigt sich mit dem MASSENMARKT FÜR ENDVERBRAUCHER: 
Wann ist 3D Mainstream? Wer, welche Branchen wie DIY, Medizintechnik, Optik, Spielwaren, GPK/
HH, Schuhe/Bekleidung, Möbel und Wohn-Accessoires sind besonders betroffen? Wie groß sind die 
Branchenmärkte? Was können Industrie, Handel und Logistik tun?

Lassen Sie sich überzeugen von diesem Angebot, bis zum  30. November 2015 gilt ein Früh-
bucherpreis mit erheblichem Nachlass!

Viele Grüße aus Köln,
Ihr

Ulrich Eggert
Ulrich Eggert Consulting.Köln

PS:	 Subskriptionspreis bis zum 30. November 2015  s. Bestell-Coupon!

Trend- und Strategie-Studie
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